FUSSBALL FUR DIE GALERIE

Das offizielle Logo fiir die Fupball-WM 2006 in Deutschland gilt als schwere Gestaltungspanne. EIf
Designer haben in der »0ffensive fiir den Fufiball« neue Vorschldge gemacht. Und unsere Leser haben
entschieden, welches Logo Deutschland am besten stiinde. Hier sind die Ergebnisse.
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Die Entscheidung ist gefallen, Deutschland
hat gewihlt. Der karnevalistische Albtraum,
mit dem die FIFA die kommende Fufiball-
Weltmeisterschaft ankiindigt, wird schnur-
stracks iiberall abmontiert und das neue
Logo, es ist ein richtiges und durchdachres
Zeichen, prangt ab morgen uberall dort,
wo so etwas halt prangt: Auf Coladosen,
Fahnen, Trikots, Bussen, Anzeigen, Gerhard
Delling, Einrtrittskarten und so weiter.

So hitte es kommen kénnen, wenn die
FIFA-Marketing AG aus Zug in der Schweiz
auf die elf deutschen Designer horen wiirde,
die zum Wohle des Landes und dessen Aufen-
wirkung das WM-Logo 2006 iiberarbeitet
haben (siche auch §Z-Magazin 11/2003).

Viele der elf Biiros haben sich nicht nur
die Miihe gemacht, ein Logo zu entwerfen.
Sie iiberlegten sich auch Animationen und
entwickelten Anwendungsbeispiele fiir ihren
Vorschlag. Wie bei einem richtigen Wett-
bewerb gab es nachher eine unabhingige
und iiberaus neutrale Jury: unsere Leser.
Unter www.sz-magazin.de durften sie FIFA-
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Ausschuss spielen und konnten sich alle Ent-
wiirfe in Ruhe ansehen. Dann wurde eine
Woche lang abgestimmt und nun stehr das
Ergebnis fest.

Wenn es nach dem Wunsch unserer Leser
ginge, dann bekime die FuSball-WM 2006
ein Logo aus dem Hause Hesse Design. Das
Team von Klaus Hesse entwarf ein ziemlich
schickes Zeichen, in dem die Dynamik des
Sports in Form von klecksartig stilisierten
Spielern deutlich werden soll. Das kam an:
Fast ein Drittel aller Jury-Mitglieder (also:
Sie) votierten fiir dieses Logo (wobei iiber die
Registrierung iibrigens ausgeschlossen war,
dass Teilnehmer mehr als eine Stimme ab-
geben konnten). Eine gute Wahl, finden wir.
Schon wir's gewesen.

Leider kommt es aber nicht so. Die FIFA-
Marketing AG ldsst unseren Designern
schone Griiffe ausrichten und erklart, der
Zug sei eh abgefahren, weil das Logo ja nun
schon eine Weile in Gebrauch sei, es also
gar nicht mehr geandert werden konne. Im
iibrigen sei man sehr zufrieden mit den

lachenden Nullen. Aufferdem besteht man in
der Schweiz darauf, dass sich unsere Gestal-
ter nicht an das offizielle Briefing gehalten
haben und beispielsweise die Vorgabe, im
Logo auch den Pokal abzubilden, einfach ig-
norierten. Das ist zwar nicht von der Hand
zu weisen, bekommt dem Logo aber eher
gut. Auch konzentrierten sich die elf Biiros
auf das Thema Fuffball und liefen den Brie-
fing-Punkt »Freude« ein wenig aufen vor.
Hitte die FIFA tatsichlich offiziell zum Wert-
bewerb aufgefordert, wiren auf diese Weise
alle elf Vorschlige im Sinne der Aufgabe
durchgefallen. Was wiederum Erik Spieker-
mann auf den Plan rief.

Der deutsche Typografie-Nestor (siche
auch Seite 56) unkte bei der Prasentation der
Alternativ-Logos in Berlin, dass ein offiziel-
ler Wettbewerb das Lachmonster der FIFA-
Agenturen Whitestone und Abold nicht
zwangsliufig verhindert harte. Spiekermann:
»Wenn man fiinf Scheiff-Agenturen zum
Wettbewerb antreten liasst, bekommt man
auch ein Scheiff-Logo.«  PHILIPP BESTIER



18 Ruedi Baur

22 Sibylle Schlaich

25 Paul Roth

26 Fons Hickmann

17 Uwe Loesch hat den WM-Logo-Vorschlag der
1968 gegriindeten Diisseldorfer Arbeitsgemein-
schaft fiir visuelle und verbale Kommunikation
entworfen, die sich schon bei der Ausstellung
»Der Ball ist rund - 50 Jahre DFB« mit FuBball be-
schaftigt hat.

18 Ruedi Baur leitet ein Biiro gleichen Namens
in Zirich und Paris. Unter anderem entwirft er
Informations-Orientierungssysteme fiir offentliche
Institutionen und Unternehmen und beschaftigt
sich mit Urban-Design-Projekten.

19 Klaus Hesse leitet zusammen mit seiner Frau
Christine ein 1988 gegriindetes Biiro in Diissel-
dorf, das seit 2001 auch eine Zweigstelle in Berlin
hat. Zu ihren Kunden zdhlen unter anderem die
Allianz, Swarovski und Audi.

20 Petra Knyrim griindete 1992 zusammen mit
Stefan Nowak und Philipp Teufel das Diisseldorfer
Biiro nowakteufelknyrim, das sich mit Kommu-
nikationsdesign und Ausstellungsarchitektur fir
Kunden wie die Messe Diisseldorf oder die
Siemens Kulturstiftung befasst.

21 Andreas Uebele hat seit 1985 ein eigenes
Designbiiro in Stuttgart, das sich mit allen Gebie-
ten der visuellen Kommunikation beschaftigt. Zu
seinen Kunden gehdren unter anderem die Hypo-
Vereinsbank und die Universitat Stuttgart, an der
er selbst Architektur und Stadtebau studierte,

22 Sibylle Schlaich ist einer der Geschaftsfiihrer
des 1994 gegriindeten Berliner Biiros moniteurs,
das visuelle Konzepte fiir Unternehmen und Kul-
tureinrichtungen entwickelt.

20 Petra Knyrim

23 Stefan Hauser

24 |ohannes Erler

27 cyan

23 Stefan Hauser gehort zu den Griindern des
Frankfurter Biiros ade hauser lacour. Zu den Kun-
den von ade hauser lacour zahlt unter anderem
die Miinchener Riickversicherung.

24 )Johannes Erler sitzt im Vorstand des 1993
gegriindeten Hamburger Biiros Factor Design,
zu dessen Kunden Philip Morris zdhlt. Man sagt
Erler nach, samtliche WM-Endspielergebnisse seit
1954 auswendig zu kennen.

25 Paul Roth hat den Beitrag des Berliner
Gestalten Verlags entworfen, der seit 1995 zum
Thema Grafikdesign publiziert. Als Ausrichter
des Szene-FuBballturniers 303 Cup war der Verlag
fiir die Aufgabe geradezu pradestiniert.

26 Fons Hickmann arbeitet im gleichnamigen
Berliner Atelier und ist Professor an der Wiener
Universitat fiir angewandte Kunst. Seine Meister-
klasse veranstaltet dort alljahrlich das »Turnier fiir
angewandten FuBball«.

27 Das Berliner Biiro cyan beschaftigt sich mit
visuellen Inszenierungen. Von 1991 bis 1996
war das Biiro Mitherausgeber und Gestalter der
Zeitschrift form + zweck. Cyan ist unter ande-
rem an der Olympiabewerbung Rhein-Ruhr 2012
beteiligt.
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