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Vorfreude auf eine hoffentlich
heitere Weltmeisterschaft“ wollen
die Agenturen Whitestone aus
London und Abold mit dem offi-
ziellen Logo ausdricken. Gemaf§
dem WM-Motto ,,Celebrating Fa-
ces of Football“ sollen ,unver-
gleichliche Emotionen geweckt
werden®, sagte Andreas Abold.

FIFA Worldcup
2008/
in Germany

Wir schlagen ein prozefhaftes, er-
zahlerisches Corporate-Identity-
Konzept vor. Die Illustration ist
stets ein Kreis mit einer Szene, ge-

zeichnet aus einer Linie. Illustrato- |

ren aus den teilnechmenden Lin-
dern interpretieren innerhalb der
Regeln das Ereignis so lange, bis
ihre Mannschaft ausscheidet. Am
Ende gibt es einen Sieger. Ob er
auch der Beste ist?

Integral Ruedi Baur (Zurich und Paris) mit

know-idea, Barbara Theis und Martin Arm-
bruster (Freiburg und Kéln)
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FIFA WORLD CUP ‘
GERMANY 2006

Unser Zeichen tauscht nichts vor
und symbolisiert nichts. Es ist we-
der heroisch national, noch bie-
dert es sich sozialistisch der Fange-
meinde an. Statt dessen ist das Zei-
chen fur jeden Analphabeten ein-
fach lesbar. Der Ball, um den es
geht, steht im Mittelpunkt des Er-
eignisses. Die Welt schaut zu. Fuf}-
ball und Erdball, ein Gleichnis
oder ein postmoderner Religions-
ersatz.

Arbeitsgemeinschaft fur visuelle und ver-
bale Kommunikation, Prof. Uwe Loesch
(Dusseldorf)

Das ,offizielle Logo* mufi Mas-
kottchen spielen. Aber wo bleibt
der Bezug zum Fufiball? Wir woll-
ten die primiren Informationen
der Veranstaltung herausstellen:
HFufiball, 2006, World Cup,
Deutschland“. Die Dynamik und
Schonheit des Fufiballsports mufi-
te gestalterisch umgesetzt werden,
wobei die asthetische Halbwerts-
zeit die drei Jahre bis zur WM
uberschreiten muff. Und: Mit der

| Losung muf§ sich die deutsche Be-

volkerung als Ausrichter des Tur-
niers treffend reprasentiert fiihlen.

Die Gestalten Verlag GmbH (Berlin)

Das Spiel ist kraftvoll und elegant.
Eine unsichtbare Choreographie
laBt die Spieler wber das grine
Feld tanzen. Zu vertrauten Melo-
dien bewegen sich die Buchstaben
im Rhythmus der Musik aus der
Heimat der teilnehmenden Spie-
ler: Bossa Nova, Country, Flamen-
co, Tango, Walzer . . . Der Film
kann an jeder Stelle angehalten
werden, er zeigt immer ein beweg-
tes, aber lesbares Bild der Veran-
staltung. Die Wortmarke ist eine
Momentaufnahme der tber die
Fliche verteilten Ziffern und Zei-
chen. Sie erinnert an die Vertei-
lung der Spieler im Raum.

buro uebele. visuelle kommunikation
(Stuttgart)
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Neue Logos
raucht das Land

»Gestalterisches Desaster.” ,Infantl.“ ,Wie Ecstasy-Pillen.“ Die Urteile
tiber das offizielle Logo fiir die Fufiball-lWM 2006 in Deutschland, das
im November vorgestellt wurde, waren iiberwiegend vernichtend. Die
Entscheidung ist zwar gefallen. Dennoch wollten sich elf bekannte deut-
sche Design-Agenturen nicht damit abfinden. ,Noch ist nichts verloren*
heifit ihre Aktion. Gestern wurden in Berlin die Gegenentwiirfe vorge-
stellt. Auch die Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung prisentiert - ge-
wissermafien aufier Konkurrenz - zwei Logos, gestaltet von Art Director
Peter Breul. Urteilen Sie selbst.

Im Mittelpunkt des Zeichensy-
stems steht der Ball. Weitere
Elemente kommen hinzu. Die
Wortmarke, die Ziffer 06, Logos
von Verbanden oder Unterneh-
men bilden die Logozeile. Thre
Farbgebung ist einfarbig. Auf hel-
len Hintergrunden wird die Logo-
zeile in Schwarz oder Rot ange-
wendet, auf dunklen Hintergrun-
den goldgelb. Das Farbklima wird
erginzt durch das Fahnenelement,
das die Landesfarben des Gastge-
berlandes widerspiegelt.

ade hauser lacour. kommunikationsgestal-
tung gmbh (Frankfurt)

FIFA
WORLDCUP
GERMANY

Mit dem Fufiball ist es doch ganz
einfach: Die Bilder entstehen im
Kopf! Fur jeden Fansind dieErleb-
nisse vor dem Fernseher oder im
Stadion - Hoffen und Bangen, Ju-
beln und Leiden, Spaff und Trau-
er - jederzeit abrufbar. Es bedarf
nur eines kleinen Anstofies, und
schon sind diese Bilder da. Was

FIFA
WORLDCUP
GERMANY
2006

wir also brauchen, ist ein einfa-
ches und pragnantes Zeichen mit
cindeutiger Aussage: Was passiert
wann und wo? Fufiball/2006/
Deutschland. Dies reicht aus, um
uns heifl zu machen. Es bedarf kei-
ner weiteren Animation. Das erle-
digen wir dann schon selbst.

Factor Design AG (Hamburg)
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FIFA Fussball Weltmeisterschaft
Deutschland 200

Das ,heilige Grin® - fir Profikik-
ker ist es Schauplatz von Sieg und
Niederlage, Anpfiff und Finale.
Fur Fans ist es Raum zum Bolzen
und Entspannen, Freundschaften-
knupfen und Frohlichsein. Die rea-
lisusche Abbildung des Rasens ver-
setzt den Betrachter direkt auf

den Fufiballplatz. Auch der weifie
Ball im Logo spielt mit Assoziati-
on und Emotion. Die runde Halb-
form, Ball und Weltkugel zu-
gleich, steht fir die WM 2006 als
weltumspannendes, volkerverbin-
dendes Sportereignis.

moniteurs (Berlin)
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Faszination fir Fufiball ist mit ei-
ner Faszination fur Zahlen verbun-
den. Die Spieler tragen grofie Zah-
len auf dem Ricken. Verbunden
mit Farben, entsteht ein Bild, wel-
ches Ort und Geschehen in eine
stark komprimierte Form bringt
und gleichzeitig Raum fur Spiel
und Variaton lafit. Diese Marke
ist fur Druckerzeugnisse jeder Art
geeignet und tragt den Bedirfnis- |
sen der mit bewegten Bildern ar-
beitenden Medien ebenso Rech-
nung wie denen einer nach Aktion
durstenden Masse.

cyan (Berlin) |

Unsere heutige Welt ist voller un-
schnrfcr Konturen und weichge-
spulter Formen und Farben. Un-
ser Umgang miteinander ist smily,
politisch korrekt und verlogen.
Vergessen sind die Zeiten, als die
chr/.cugungen noch unvermittelt
aufeinanderprallten, als der Sieger
im direkten Kampf Mann gegen
Mann ermittelt wurde. Heutzuta-
ge will jeder ein Star sein, ohne
sich von der Masse zu unterschei-
den. Jeder weiff, wie etwas sein
mufl, und kaum jemandem fillt
auf, daf all diese gleiche Buntheit
in der Summe grau ist. Wir for-
dern: Zuruck zu einfachen For-
men! Zu klaren Farben! Zu schar-
fen Konturen! Erobern wir die
Welt mit alten, neuen Bildern!

cyan (Berlin)

fifa worldc

Was ist das fur ein Gefiihl, wenn
60 000 Menschen aufspringen?
Wias geht in einem vor, wenn in
der 92. Minute der Ausgleich
falle> Welche Welt bricht zusam-
men oder wird geboren, wenn der
entscheidende Elfmeter an den
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Pfosten geht? Lauft alles gut, ist
Fufiball unberechenbar, drama-
tisch, mitreiffend. Unser Zeichen
hat nur ein Ziel. Zeigen, wie der
Fufiball am schonsten ist: spontan,
agil und aufbrausend.

Hesse Design (Erkrath)

Wir, die Fans, nehmen nicht nur
einfach teil an einem grofien Er-
eignis, wir machen uns zum Teil.
Wir malen uns Flaggen auf die
Korper, wir weinen mit den Verlie-
rern, wir taumeln mit den Gewin-
nern, wir fahren hupend durch

die Strafien. Ohne uns, die Fans,
wire eine Fufiball-WM nichts.
Deshalb ist das Logo ein Logo
fur die Fans. Ein Zeichen, das wir
lieben, wie wir den Fufiball lieben.
Ein Zeichen fur eine groffle Emot-
on. Das Zeichen fur eine grofie
Liebe.

nowakteufelknyrim, Kommunikationsdesign
und Ausstellungsarchitektur (Dusseldorf)

Ziel ist es, moglichst viele Tore zu
erzielen. Das Netz des "Tores
wolbt sich durch die Kraft des

Balles. 1:0. Ein Logo muf§ interna- |

tional sein, also mit einfachsten
Parametern funktionieren. 2:0.
Fans aller Nationen begegnen
nach dem Spiel dem Logo, sie
werden in eigener Landessprache
begrufit und freuen sich tber die
Gastfreundschaft Deutschlands.
3:0. Das Logo ist leicht reprodu-
zierbar, ist kompatibel und varia-
bel. Es lafit sich einfach animie-
ren. Fons Hickmann m23 (Berlin)

| Die Entwiirfe der
\ Frankfurter Allgemeinen Sonntagszeitung

} Fufiball ist ein Spiel der Volker,

| Fufiball heifit Kraft und Ausdauer,
Fufiball bedeutet Lebensfreude.
Den Ball am Fuf}, zeigen die
Spieler jene Dynamik, die Fans auf
der ganzen Welt begeistert. Die
Liebe zum Spiel, aber auch die Ag-
gressivitat auf dem Platz wird si-

| gnalisiert durch den roten Hinter-

| grund. Das untere Logo
erinnert an das Spiel Tic Tac "loe,
bei dem man eigentlich nicht
gewinnen kann. Doch wie im
| Fuf§ball, so ist auch auf dem Logo
der Erfolg moglich. Die Bille bil-
den eine diagonale Linie, und das
Gitter erinnert an ein ‘lornetz.
| Ein Entwurf, der auch als Animat-
l on wirken kann.

Peter Breul,
| Frankfurter Allgemeine Zeitung



