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Die Fans sind keine Knalltiten mit drei Promille”

Die Designer Klaus Hesse und Fons Hickmann Gber das WM-Logo 2006, deutschen Humor und kreative Leidenschaft

Das offizielle Logo fiir die FuRball-WM
2006 ist nicht nur von Fachleuten kritisiert
worden. Aus verschiedenen Umnfragen geht
hervor, dass viele Fans das Logo albern fin-
den oder es nicht verstehen. Die Designpro-
fessoren Fons Hickmann und Klaus Hesse ha-
ben deshalb die Initiative ,EIf Designer fiir
Deutschland” ins Leben gerufen. Unter dem
Motto ,,Noch ist nichts verloren” werden die
Entwiirfe am 15. Mirz in Berlin vorgestellt.

Herr Hesse, Herr Hickmann, die meisten Men-
schen freuen sich auf die Fufghall-WM 2006 in
Deutschland. Und Sie spielen die Spielverder-
ber. Muss das sein?

Hickmann: Genau aus dem Grund haben
wir diese Aktion ins Leben gerufen. Weil wir
Spalk an dieser WM haben wollen, weil sie
eine runde Sache werden soll. Aber mit die-
sem Logo fehlt ein wichtiger Bestandteil.

Ist es falsch, wenn man sagt, Sie sind nur belei-
digt, weil die tollen deutschen Designer nicht
gefragt worden sind bei der Entwicklung des
Logos?

Hesse: Das ist wirklich Unsinn. Dann miiss-
ten wir ja jeden zweiten Tag beleidigt sein,
denn es gibt ja noch andere, durchaus gro-
Rere Aufgaben fiir dieses Land als eine FuRR-
ball-WM. Wir sind Designer aus Leiden-
schaft, und wir sind FuBballer aus Leiden-
schaft. Und wir haben ein WM-Logo, das je-
des ertrdgliche Niveau weit unterschreitet.
Das alles ist zusammengekommen. Deshalb
haben wir diese Aktion ins Leben gerufen.

Vielleicht finden ja die Menschen ohne Desig-
nerausbildung, die Fans im Stadion, das Logo
ganz gut.

Hickmann: Es gibt ja geniigend Umfragen
dazu. Die allermeisten belegen, dass ein
GroRteil der Fans entweder sagt, dieses Logo
sei albern oder es sei nicht zu begreifen. Die
Wenigsten sind davon begeistert.

Hesse: Natiirlich denkt das allgemeine Publi-
kum nicht angestrengt iiber so ein Logo
nach. Gerade deshalb sollte ein Logo die Men-
schen ja beriihren, sie begeistern, sie mitneh-
men. Dieses Logo ist nur albern.

Wie geht das in der Praxis, wie kann ein Logo
beriihren?

Hickmann: Indem es iiberrascht und gleich-
zeitig intelligent ist. Das hei3t, es muss auf
den ersten Blick ansprechen, und auf den
zweiten Blick miissen Informationen enthal-
ten sein. Man muss es verstehen konnen, da-
mit es einpragsam ist. Leute, die nichts mit
dem Sport anfangen kénnen, sollen trotz-
dem sagen: Ja, hier geht's um Fulball.

Und das jetzige WM-Logo erfiillt keine einzige
dieser Anforderungen?

Hesse: Mir fdllt keine ein.

Hickmann: Mir auch nicht.

Sie teilen also die Ansicht des englischen
Star-Designers Neville Brody, der sagt: Das
Logo ist schrecklich, kindisch, nicht authen-
tisch, vdllig irrelevant,

Hickmann: Ja.

Wias stdrt Sie so?

Hickmann: Das Logo ist ohne Wert, es
miisste aber bestimmte Dinge leisten: Es
muss eine Eindeutigkeit haben und eine Aus-
sage. In diesem Fall miisste es konkret etwas

mit dieser WM verbinden. Aber das sehe ich
nicht.

Was sehen Sie denn?

Hickmann: Ich sehe Kreise mit Gesichtern,
die Kreise sollen wohl Nullen sein, die eine

Null ist allerdings eine sechs. Wenn es die
Jahreszahl 2006 symbolisieren soll, hitten
wir eine Null zu viel und die 2 wiirde fehlen.

Hesse: Ich sehe auch Menschen, die da darge-
stellt werden sollen, also die Fans. Die Fans
werden als Nullen dargestellt. So verstehe
ich das. Und ich frage, wieso ist das so? Mich
stért dieser Opportunismus, dass man sich
bei den Fans einschmeicheln will, indem
man sie abbildet. Und wie bildet man sie ab?
Als Knalltiiten, die mit drei Promille rumlau-
fen. Damit mache ich die Leute licherlich.

Vielleicht wollten das die Auftraggeber von
DFB und Fifa so.

Hickmann: Das ist eben der entscheidende
Punkt, die Frage, wer kann das Endprodukt
beurteilen. Ein bisschen Fachverstand
braucht man schon dazu. Hier ist die Frage,
hat der Auftraggeber auch die Designkompe-
tenz zu entscheiden, was gut und was
schlecht ist? Und wenn der Auftraggeber das
nicht kann, muss er dann nicht eben Fach-
leute fragen, die ihm dabei helfen. Das ist an-
scheinend nicht geschehen.

Deshalb kommen jetzt Sie und machen eigene
Logos. Haben Sie wirklich die Hoffnung, der
DFB kommt und sagt: Hey, super, nehmen wir
doch eines davon?

Hickmann: Wir sind keine Traumer. Aber
warum nicht, warum nicht einen neuen
Start wagen? AulBerdem ist das nicht das al-
leinige Ziel dieser Aktion. Wir wollen den
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Leuten zeigen, was gutes Design sein kann.
Wir wollen auch zeigen, dass Design zu unse-
rem Alltag gehdrt, an jeder Ecke, in jeder
Wohnung. Deutsches Design geniefSt schlief2-
lich international eine hohe Anerkennung.

Hesse: Wir wollen auch etwas gegen diese
Gedankenlosigkeit tun. Wir finden, dass sol-
che Dinge auch in Zeiten der Krise einen Stel-
lenwert besitzen sollten, denn auch so ein
Logo kann Identitit stiften, kann Zusammen-
gehdrigkeitsgefiihl wecken, kann SpaR ma-
chen. Wir stellen uns der Offentlichkeit und
damit auch einer breiten Diskussion. Zu-
dem: Warum sollten diese groBen Leute,
wie Beckenbauer, nicht auch GriéRe zeigen
und dieses einmalige Angebot annehmen.

Geht es also doch nur darum zu zeigen, wie
Sie, Herr Hesse, es einmal ausgedriickt haben,
wo das deutsche Design steht? Und ist eben
nicht gerade diese Frage fiir den Fufball-Fan
ziemlich unerheblich?

Hesse: Das ist sie nicht. SchlieBlich geht es ja
auch um die Marke Deutschland. Und
Deutschland prasentiert sich mit dieser WM
international. Das hat groBen Einfluss, nicht
nur darauf, wo das deutsche Design steht,
sondern darauf, wo Deutschland kulturell
steht.

Das Logo beleidigt Ihren Kunstgeschmack?

Hesse: Ja, so kann man das auch ausdriicken.
Mit diesem Logo ist nicht etwas Neues ge-
schaffen worden, auch nicht etwas Harmlo-
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ses, sondern etwas ganz Furchtbares. Und
wir nehmen das ernst, so ernst, wie der Ful3-
ball-Fan jedes einzelne Spiel seines Teams.

Wer spielt denn nun in Ilhrem Team mit?

Hesse: Die besten Designer Deutschlands. Es
machen die Etablierten und die Talentierten
mit. Viele von denen haben schon Preise ge-
wonnen. Wir haben also von Oliver Kahn bis
Paul Freier alles dabei.

Fiir wen spielen Sie?
Hickmann: Fiir das deutsche Design.

Und gegen wen spielen Sie?

Hickmann: Der Gegner ist schon auf dem
Platz, das Logo liegt ja vor. Aus unserer Sicht
ist das kein Torerfolg. Wir werden mindes-
tens 11 Tore schieRBen, denn so viele Desig-
ner spielen mit.

Aber Sie kinnen das Spiel doch gar nicht mehr
gewinnen?
Hesse: Abwarten. Der DFB hat abgepfiffen,
aber vielleicht ist ja ein Riickspiel drin. Wir
sind bereit.

Haben Sie denn mit dem Gegner mal Kontakt
gehabt?

Hesse: Wir haben mal vorgefiihlt, aber der
DFB wird allgemein als groRe Macht empfun-
den. Man kommt da nicht weit. Die Wenigs-
ten wollen sich mit dieser Macht anlegen.

Das Interview fiihrten Ursula Dahmen
und Armin Lehmann.

Rotation
zwischen
den Pfosten

Warum Unions Trainer Votava die
Torhiiter im Wechsel spielen |asst

VoN KARSTEN DONECK

Berlin. Der Mann hat Prinzipien. Eiserne
Prinzipien. Als Mirko Votava seinen Trainer-
job beim 1. FC Union antrat, hat er sogleich
festgelegt, dass er, was die Aufstellung der
Mannschaft angehe, keine revolutiondren
Anderungen plane. Er setzte auf Bewahrtes,
also auch auf Robert Wulnikowski als Tor-
wart, Sven Beuckert driickte die Ersatzbank.
Eine Entscheidung, die Votava nach den Ein-
driicken der ersten Trainingswochen schon
relativierte. ,Ich habe zwei gute Torhiiter, da
konnte ich auch an jedem Spieltag die
Miinze werfen", sagte Votava. Die Miinze
hat er nicht geworfen. Statt Torwart-Lotterie
ist er vielmehr im einwdchigen Trainings-
lager auf Mallorca noch mal in sich gegan-
gen und fand eine Losung, wie er ,beide Tor-
hiiter bei Laune halten kann". Jetzt wird ro-
tiert. Die ersten beiden Spiele der Riickrunde
stand Wulnikowski zwischen den Pfosten,
heute (15 Uhr) bei Unions Auswadrtsspiel in
Oberhausen hiitet Sven Beuckert das Tor.
Auch nur zweimal, dann ist Wulnikowski
wieder dran. ,,Und dabei bleibt es jetzt erst-
mal“, sagt Votava stur.

+Wir haben uns vor dem ersten Riickrun-
denspiel gegen Mainz zusammengesetzt,
und da hat der Trainer gesagt, dass jeder
seine Chance bekommt®, sagt Beuckert, der
seit der Pokal-Niederlage am 5. November
in Unterhaching die unbefriedigende Rolle
des zweiten Torwarts ausiibte. Beuckert war
ein pflegeleichter Ersatzmann. Nie hat er of-
fentlich seine Unzufriedenheit kundgetan, er
hat nie gestichelt gegen Wulnikowski.
+Wieso denn auch?“, sagt Beuckert, und das
klingt so selbstbewusst, als sei seine Riick-
kehr ins Union-Tor so natiirlich wie der
Wechsel von Regen zu Sonne.

Dabei hat Beuckert dafiir machtig geschuf-
tet. Der 29-Jdhrige ist normalerweise ein
sehr frohlicher, offener Mensch. Aber wie er
da in den vielen Trainingsstunden selbst auf
hartgefrorenen Plitzen nach den Billen,
auch nach den unerreichbaren, hechtete, das
liel3 eine bei ihm bisher ungeahnte Verbis-
senheit erkennen. ,.Er hdngt sich rein“, sagte
Votava anerkennend. Der Union-Trainer be-
obachtete ohnehin die ganze Torwartsitua-
tion mit Genugtuung. ,Die pushen sich ge-
genseitig hoch. Nichts ist doch schlimmer,
als wenn der eine sich ausruhen kann."

Beuckert hat noch einen anderen Grund,
sich besonders reinzuknien. Sein Vertrag
liuft am Saisonende aus. Dass Union in der
Winterpause mit seinem Konkurrenten Wul-
nikowski die Zusammenarbeit bis Juni 2005
verldngert hat, mit Beuckert aber nicht, lie
darauf schlieBen, dass der Verein in der Tor-
wartfrage klare Priorititen setzt. Prisident
Heiner Bertram beteuert indes, auch Beu-
ckert halten zu wollen: ,,Der bekommt natiir-
lich auch ein Angebot von uns.” Die Verhand-
lungen ruhen jedoch, ,bis wir 40 Punkte ha-
ben“ (Bertram). Das ist mithin die vermutete
Grenze, an der die Abstiegsgefahr endet.

Mirko Votava geht jetzt zweifellos mit sei-
ner im Profifuball uniiblichen Torwart-Ro-
tation ein hohes Riskio ein. Was ist, wenn




